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Глава 8. Видеосервисы

ВИДЕО В ИНТЕРНЕТЕ

Развитие в России широкополосного доступа 
в  интернет и новых технологий доставки видео-
контента привело к быстрому распространению 
сервисов «Видео по запросу» и «Продажа циф-
ровой копии». В числе первых эти сервисы за-
пустили многие операторы связи и платного ТВ, 
серьезную конкуренцию им составили независи-
мые компании, но подавляющую часть легально-

ВИДЕОСЕРВИСЫ

Компания Вид сервиса Платформы Реклам-
ная 

модель

Подписка TVOD EST

Amediateka Онлайн-кинотеатр ПК*, мобильные устрой-
ства, Smart TV, ТВ-тюнеры

нет 399-799 руб./
мес.

199-499 руб. нет

AYYO *** Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV

нет нет 49-69 руб. 99-349 руб.

Google Play 
Фильмы

Онлайн-видеома-
газин

ПК, мобильные устройства нет нет 29-99 руб. 29-329 руб.

iTunes Store Онлайн-видеома-
газин

ПК, мобильные устройства, 
ТВ-тюнеры

нет нет 69-99 руб. 199-349 руб.

IVI Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, игровые консоли, 
ТВ-тюнеры

есть 399 руб./мес. 99-299 руб. 299-399 руб.

Megogo Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, ТВ-тюнеры

есть 197 руб./мес. нет нет

Netflix Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, ТВ-тюнеры

нет 7,99-11,99 
евро/мес. 

нет нет

Okko Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, игровые консоли

нет 99-599 руб./
мес.

79 руб. 99-349 руб.

Rutube Видеохостинг ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, ТВ-тюнеры

есть нет 79 руб. 99-349 руб.

Tele 2 TV Операторский VOD Мобильные устройства нет 6-12 руб./сут. нет нет

Tvigle Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, игровые консоли, 
ТВ-тюнеры

есть нет нет нет

TVzavr Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, ТВ-тюнеры

есть 249 руб./мес. 69-129 руб. 199-249 руб.

Videomore Онлайн-кинотеатр ПК, мобильные устройства, 
Smart TV,

есть нет нет нет

Основные игроки рынка легального видео, 2016 г.

Источник: InterMedia по данным официальных сайтов компаний

* Персональные компьютеры, включая ноутбуки и нетбуки

** Указана стоимость пакетов, содержащих кино и/или сериалы

*** Закрыт в марте 2017 г.

**** Расширенная версия для абонентов «Ростелекома»

го российского рынка этих услуг сейчас занимают 
известные мировые сервисы, принадлежащие 
крупнейшим транснациональным монополиям. 

В отличие от эфирного ТВ для видео в интерне-
те характерна высокая доля пиратства (по неко-
торым оценкам экспертов, до 85–90% трафика). 
Далее в нашем исследовании анализируются 
только легальные сервисы.

Компания Вид сервиса Платформы Реклам-
ная 

модель

Подписка TVOD EST

YouTube Видеохостинг ПК, мобильные устройства есть 19-9999  
руб./мес.

19-9999 руб. 19-9999 руб.

Zabava **** Операторский VOD ПК, мобильные устройства, 
Smart TV, ТВ-тюнеры

нет 150 руб./мес. 30-300 руб. 50-349 руб.

Акадо ** Операторский VOD ТВ-тюнеры нет нет 60 руб. нет

Билайн ТВ ** Операторский VOD ТВ-тюнеры нет нет 15-100 руб. нет

Дом.ру Операторский VOD ПК, мобильные устройства, 
ТВ-тюнеры

нет 99-349  
руб./мес.

100-299 руб. нет

Интерактив-
ное ТВ

Операторский VOD ПК нет 150-300  
руб./мес.

100-300 руб. нет

Интерактив-
ное ТВ 2.0 ****

Операторский VOD ПК, мобильные устройства, 
ТВ-тюнеры, Smart TV

нет 150-300  
руб./мес.

100-300 руб. нет

МегаФон ТВ ** Операторский VOD ПК, мобильные устройства, 
Smart TV

нет 5-9 руб./сут. 99-149 руб. 249-349 руб.

МТС ТВ ** Операторский VOD ПК, мобильные устройства, 
Smart TV

нет 9,99-15  
руб./сут.

нет нет

НТВ+ ** Операторский VOD ТВ-тюнеры нет 149-1049  
руб./мес.

99 руб. нет

ОнЛайм ТВ Операторский VOD мобильные устройства, 
Smart TV, ТВ-тюнеры

нет 320-1700  
руб./мес.

нет нет

Ростелеком Операторский VOD ПК, мобильные устройства, 
ТВ-тюнеры, Smart TV

нет нет 10-200 руб. нет

Триколор ** Операторский VOD ТВ-тюнеры нет 1200-2000 
руб./г.

нет нет

РАСПРОСТРАНЕНИЕ  
ИНТЕРНЕТ-ВИДЕОУСЛУГ

В 2016 г. объем рынка легальных платных видео-
сервисов в России достиг 11,18 млрд руб., рост по 
отношению к 2015 г. составил 32% (данные J’son 
& Partners Consulting). При этом выручка игроков 
рынка, практикующих показ рекламы, выросла на 
22,4%, а платных сервисов  –  на 50,4%. Однако 
необходимо иметь в виду, что в своих расчетах 
J’son & Partners Consulting включает в эту цифру 
также показатели операторов платного ТВ, ко-
торые в нашем исследовании рассматриваются 
в главе «Телевидение». 

К 2020 г., по прогнозу J’son & Partners Consulting, до-
ходы рынка легальных видеосервисов вырастут на 
78% по сравнению с 2016 г. – почти до 20 млрд руб. 
Среднегодовой темп прироста в 2017–2020 гг. со-
ставит 16%. Годом раньше прогноз J’son & Partners 
Consulting также был позитивным, хотя они и пред-

 
Продажа цифровой копии  
(EST, Electronic sell-through) – 
сделка, предметом которой является легальное 
предоставление потребителю права изготовления 
копии единицы видеоконтента в виде файла, со-
храняемого пользователем с помощью технических 
средств в произвольном месте, и права дальней-
шего использования изготовленной копии в личных 
целях. Приобретенная таким образом цифровая 
копия не может быть использована публично – для 
показа значительному числу лиц, не принадлежащих 
к обычному кругу семьи покупателя. 

 
Видео по запросу (Video on Demand, VOD, 
Rent a movie) – 
система легального предоставления потреби-
телю права на просмотр видеоконтента по его 
запросу в онлайн-режиме на его устройстве. 
Приобретенное таким образом право не предусма-
тривает передачу потребителю цифровой копии, 
а также публичный показ. Технология VOD обычно 
предусматривает функции перемотки, паузы, 
дополнительного информирования и др.
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Российский рынок легальных видеосервисов,  
 2014–2020 гг., млрд руб.

Структура рынка легальных видеосервисов по моделям  
монетизации, 2015–2016 гг., %

Доходы легальных видеосервисов по сегментам,  
2015–2016 гг., %

Источник: J’son & Partners Consulting

CAGR (Compound Annnual Growth Rate) – термин, означающий среднегодовой темп роста с учетом сложного процента

Источник: J’son & Partners Consulting

Источник: J’son & Partners Consulting
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сказывали меньшие цифры: темп роста на уровне 
14%, а доходы участников рынка к 2019 г. на уровне 
14,3 млрд руб.

Главное изменение за год произошло в структу-
ре рынка по моделям монетизации. Как и прежде, 
рекламная модель монетизации (AVOD) остается 
наиболее распространенной, однако участники 
рынка начали все больше зарабатывать на плат-
ном контенте. Доля AVOD снизилась до 60,5%. Са-
мый большой рост показала подписка (SVOD) – ее 
доля выросла за год с  3,8% до 11,2%, хотя еще 
в  2014 г. на нее приходилось всего 3,6%. Теперь 
SVOD занимает третье место в структуре рынка, 
обогнав продажи цифровых копий (EST).

По объему доходов лидируют онлайн-кинотеатры – 
они заработали за 2016 г. 7,83 млрд руб. (70%). На 

втором месте находятся операторы платного ТВ, 
нарастившие долю рынка до с 11,7% до 12,2% – 
1,37 млрд руб. Основной причиной для этого стал 
рост числа абонентов IP TV и продвижение услуг 
VOD. Доля телеканалов за год не изменилась 
и составила 11,8%. На доступе к просмотру своего 
видео они заработали 1,32 млрд руб. Некоторые 
телеканалы ввели в 2016 г. подписки, предостав-
ляющие возможность просмотра контента без 
рекламы. Платформы цифровой дистрибьюции 
начали терять позиции: по результатам 2016 г. их 
доля составила 5,9%, тогда как в 2015 г. – 6,9%. 
На этот сегмент приходится 660 млн руб., причем 
ожидается замедление роста уже в текущем году 
из-за введения с 1 января 2017 г. НДС на продажи 
цифрового контента.

69,6 – Онлайн-кинотеатры

70,0 – Онлайн-кинотеатры

Операторы – 11,7

Операторы – 12,2

Телеканалы – 11,8

Телеканалы – 11,8

Платформы цифровой дистрибьюции – 6,9

Платформы цифровой дистрибьюции – 5,9

2015

2016

20162015

3,8

12,1

18,8

65,3

11,2 SVOD

11,0 EST

17,3 TVOD

60,5 AVOD
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РЫНОК DVD И BLU-RAY

Количество релизов фильмов на физических 
носителях стремительно сокращается, пользо-
ватели все чаще смотрят кино дома с  помощью 
виртуальных носителей – платного телевидения, 
легальных интернет-сервисов, а также пиратских 
сайтов. Физические носители практически завер-
шают свое существование в качестве не только 
ведущего, но и просто значительного сегмента 
индустрии. В то же время, как видно по графику 
ниже, в 2016 г. число релизов на DVD сократи-
лось всего на 16%, что следует считать успехом 
по сравнению с 74% в 2015 г. Это свидетельству-
ет о том, что в условиях сокращения спроса на 
диски издателям удалось достичь оптимального 
соответствия спроса и предложения, замедлив 

падение, а число релизов на Blu-Ray в этих усло-
виях даже несколько увеличилось.

Еще несколько лет назад новинки и переиздания 
каталога на DVD распределялись примерно поров-
ну. Выпуск старых фильмов на Blu-Ray в последние 
годы стремительно сокращался, поскольку поку-
пателей больше всего интересовала возможность 
посмотреть в высоком качестве в первую очередь 
недавно вышедшие из широкого проката блокбасте-
ры, насыщенные зрелищными эффектами. Однако 
в  2016 г. тенденция изменилась: в сегменте DVD 
доля новинок выросла сразу на 14%, а в Blu-Ray, 
наоборот, упала на 5%. Впрочем, учитывая незначи-
тельность рынка физических носителей, здесь вряд 
ли можно усмотреть изменение каких-либо трен-
дов – скорее статистическую погрешность.

ВИДЕО НА ФИЗИЧЕСКИХ  
НОСИТЕЛЯХ

Количество релизов DVD и Blu-Ray, 2011–2016 гг.

Структура рынка DVD, 2011–2016 гг., %

Структура рынка Blu-Ray, 2011–2016 гг., %

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»
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Новинка – 
 условная характеристика единицы видеоконтента в течение определенного периода после обнародования, на 
который приходится основной объем ее продаж. Длительность этого периода – от двух недель до трех меся-
цев, в зависимости от состояния отрасли, особенностей вида использования контента и других факторов.

 
Каталог организации – 
совокупность видеоконтента, права на использование которого принадлежат организации. В каталог входят 
также и новинки, права на которые получены организацией, однако в индустрии устоялось не совсем корректное 
противопоставление терминов «каталог» и «новинки» – к примеру, под «каталожными релизами» понимается 
повторный выпуск на физических носителях ранее выпускавшегося видеоконтента.
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ГЕОГРАФИЯ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 
ФИЛЬМОВ

Доля российских фильмов и сериалов на физи-
ческих носителях в 2016 г. увеличилась: рост со-
ставил 9% на DVD и 5% на Blu-Ray. Позитивные 
изменения произошли не только за счет сокраще-
ния долей контента из большинства других стран, 
но и за счет увеличения числа отечественных 
наименований. На DVD их число за год выросло 
со 109 до 124, а на Blu-Ray – с 12 до 23. На совет-Типы релизов на DVD, 2011–2016 гг., %

Типы релизов на Blu-Ray, 2011–2016 гг., %

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»
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скую классику приходится 51 релиз – это серии 
«Золотой фонд отечественного кино», «Шедевры 
отечественной мультипликации» и другие тема-
тические сборники.

Среди зарубежных фильмов лидируют США. Доля 
американских фильмов на DVD составляет 51%, 
на Blu-Ray – 80%. Доли релизов независимого 
кино из Европы и остальных стран сократились 
в два раза: на DVD до 10% и 4%, на Blu-Ray – до 
5% и 2% соответственно.

Доли стран – производителей фильмов среди  
релизов на DVD, 2016 г., %

Доли стран – производителей фильмов среди  
релизов на Blu-Ray, 2016 г., %

35 – Россия

51 – США

80 – США

10 – Европа

5 – Европа

2 – Прочие страны

1 – Азия

13 – Россия

2 – Азия

1 – Прочие страны

ТИПЫ РЕЛИЗОВ

На дисках в России выпускаются в основном ху-
дожественные фильмы, составляющие 72% рын-
ка DVD и 85% рынка Blu-Ray. Второе место по 
числу релизов принадлежит анимации – как пол-
нометражным картинам, так и мультсериалам. 
Их доля на DVD уже второй год сохраняется на 

уровне 25%, а на Blu-Ray снижается: за 2016 г. 
она уменьшилась с 24% до 15%.

Практически прекращен выпуск на Blu-Ray телесе-
риалов и документальных фильмов (годом ранее 
доля каждого из этих сегментов составляла 1%). 
Доля документалистики на DVD сохранилась на 
уровне 1%, а телесериалы упали с 5% до 2%.
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Динамика долей стран – производителей фильмов  
среди релизов на DVD, 2011–2016 гг., %

Динамика долей стран – производителей фильмов  
среди релизов на Blu-Ray, 2011–2016 гг., %

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»
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«ОКНО»

В целях борьбы с пиратством правообладате-
ли и  дистрибьюторы долгое время сокращали 
«окно» – срок между премьерой фильма в ки-
нотеатрах и  выходом картины на физическом 
носителе, ориентируясь в первую очередь на 
выпуск кинотеатральных версий фильма, не со-
провождающихся дополнительными материа-
лами и рассчитанных на покупку по свежим по-
сле похода в кинотеатр воспоминаниям. Однако 
в текущих условиях, когда пиратство практически 
полностью перешло из DVD и Blu-Ray в интернет, 
а рынок стремительно сужается, ситуация изме-
нилась. Издатели стремятся выпустить фильм на 
физическом носителе не только в минимальные 
сроки, но и с  дополнительными материалами – 
вырезанными из кинотеатральной версии сцена-
ми, интервью с режиссером и актерами, дополни-
тельными звуковыми дорожками и т.п.

Количество релизов DVD и Blu-Ray,  
2011–2016 гг.

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»
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Средний размер «окна» между премьерой филь-
ма в кинотеатре и выходом на DVD составил 
в 2016 г. 116 дней. Причем у отечественных кар-
тин «окно» меньше, чем у зарубежных почти на 
40%: 77 дней против 127.

 
Издатели стремятся 
выпустить фильм 
на физическом 
носителе не только 
в минимальные сроки, 
но и с дополнительными 
материалами
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ИЗДАТЕЛИ

Число участников рынка за 2016 г. сократилось на 8%. Тройки лидеров выглядят следующим образом: 
«Новый диск», «Активижен» и «Крупный план» – в сегменте DVD; «Новый диск», «Активижен» и «Ма-
трица Д» – в сегменте Blu-Ray.

1,5 – Прочие:

Приор
ИДДК

Cinema Prestige
Русское счастье Энтертеймент

Логистические технологии

51 – Новый Диск

Доли крупнейших издателей DVD  
по числу релизов, 2016 г., %

Доли крупнейших издателей Blu-Ray  
по числу релизов, 2016 г., %

4,6 – Мистерия звука

37 – Активижен

4,9 – Матрица Д

2 – Lizard Cinema Trade

47,8 – Новый Диск

1 – CD Land

12,4 – Крупный план

6 – Матрица Д

1,9 – Lizard Cinema Trade

1 – Логистические  
технологии

4,3 – CD Land

2 – Крупный План

22,7 – Активижен

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск»

Источник: InterMedia по данным изданий «Видеомагазин», «Бюллетень кинопрокатчика», «Кинопоиск» Фото: gkrphoto/Shutterstock.com
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Глава 10. Международная дистрибьюция

РОЛЬ И ЗНАЧЕНИЕ  
МЕЖДУНАРОДНОГО ПРОКАТА

Международная дистрибьюция сегодня  –  хоро-
шее подспорье для окупаемости и даже кассово-
го успеха высокобюджетных картин. Вместе с тем 
это может быть справедливо только для контента, 
качество и смысловая универсальность которого 
способны удовлетворить потребности современ-
ных кинозрителей по всему миру.

Как мы видим, все десять наиболее успешных 
в мировом прокате картин за последние 20 лет про-
изведены силами голливудских студий. Суммар-
ные сборы этих фильмов в других странах порой 
составляют более 70% от их общего бокс-офиса 
и в несколько раз превосходят результаты нацио-
нального проката. 

Таким образом, расчет на успешный междуна-
родный прокат лежит в основе экономической 
модели создания любого крупного голливудского 
блокбастера. В противном случае существующие 
лимиты национального рынка кинопроката США 
значительно снизили бы допустимый размер про-
изводственного бюджета фильма. И это при том 
условии, что на рынке США насчитывается более 
40 000 кинотеатральных экранов, что в десять раз 
больше, к примеру, соответствующих показателей 
Российской Федерации.

Показательный пример – фильм «Варкрафт», 
снятый США в копродукции с Китаем. Он вышел 
10 июня 2016 г. и собрал на внутреннем рынке 
только $47,3 млн при производственном бюджете 
$160 млн. Однако общая касса картины составила 
к концу проката в начале ноября $433,6 млн. Из 
них $386,3 млн поступило за счет международно-
го проката, причем более половины всей суммы 

($213,5 млн) – из Китая, где фильм шел только че-
тыре недели.

На современном российском рынке кинопрока-
та за всю его историю ни одна картина не смогла 
побить рекорд «Аватара», собравшего в 2009 г. 
3,6 млрд руб. Самые успешные фильмы на терри-
тории нашей страны, как правило, собирают от 1,5 
до 2 млрд руб., т.е. $25-30 млн. Среди российских 
фильмов в 2016 г. самым кассовым стал «Викинг», 
совокупные сборы которого на территории РФ со-
ставили 1,5 млрд руб. или $24,7 млн. 

Таким образом, если учесть, что доход продюсера 
составляет около 42–45% от общего сбора, дости-
жение окупаемости для высокобюджетного фильма 
на отечественном рынке только за счет националь-
ного проката представляется маловероятным. В то 
же время стабильный рост интереса к нашим карти-
нам на мировом рынке, как это будет показано ниже, 
вселяет определенный оптимизм. Есть все основа-
ния для предположения, что проблема окупаемости 
может быть в значительной степени решена за счет 
международной дистрибьюции. И,  конечно, трудно 
переоценить важность развития международного 
проката отечественного кино для повышения авто-
ритета российской культуры на мировой арене.

МЕЖДУНАРОДНАЯ  
ДИСТРИБЬЮЦИЯ

 
Расчет на успешный 
международный 
прокат лежит в основе 
экономической модели 
любого крупного 
голливудского 
блокбастера

10 самых кассовых фильмов в мировом прокате,  
1997–2016 гг.

Источник: Box Office Mojo

Сборы приведены в номинальных значениях, т.е. без учета инфляции.

№ Фильм Сборы в США,
 $

Сборы в меж-
дународном 

прокате, 
$

Общие сборы, 
$

Доля сборов 
США,

 %

Доля сборов 
международ-
ного проката,

 %

1 Аватар 760 507 625 2 027 457 462 2 787 965 087 27,3 72,7

2 Титаник 658 672 302 1 528 100 000 2 186 772 302 30,1 69,9

3 Звездные войны:  
Пробуждение силы

936 662 225 1 131 561 399 2 068 223 624 45,3 54,7

4 Мир Юрского периода 652 270 625 1 019 442 583 1 671 713 208 39,0 61,0

5 Мстители 623 357 910 895 455 078 1 518 812 988 41,0 59,0

6 Форсаж 7 353 007 020 1 163 038 891 1 516 045 911 23,3 76,7

7 Мстители: Эра Альтрона 459 005 868 946 397 826 1 405 403 694 32,7 67,3

8 Гарри Поттер и Дары 
Смерти: Часть I

381 011 219 960 500 000 1 341 511 219 28,4 71,6

9 Холодное сердце 400 738 009 75 742 326 1 276 480 335 31,4 68,6

10 Железный человек 3 409 013 994 805 797 258 1 214 811 252 33,7 66,3

10 крупнейших релизов в прокате США, 2016 г.

Источник: Box Office Mojo

№ Фильм Сборы в США, 
$

Сборы в меж-
дународном 
прокате, $

Общие сборы, 
$

Доля сборов 
США, %

Доля сборов 
международ-
ного проката, 

%

1 Изгой-один: Звездные войны. 
Истории

532 175 212 523 781 947 1 055 959 271 50,4 49,6

2 В поисках Дори 486 295 561 542 275 328 1 028 570 889 47,3 52,7

3 Первый мститель:  
Противостояние

408 084 349 745 220 146 1 153 304 495 35,4 64,6

4 Тайная жизнь домашних 
животных

368 384 330 507 073 607 875 457 937 42,1 57,9

5 Книга джунглей 364 001 123 602 549 477 966 550 600 37,7 62,3

6 Дэдпул 363 070 709 420 042 270 783 112 979 46,4 53,6

7 Зверополис 341 268 248 682 515 947 1 023 784 195 33,3 66,7

8 Бэтмен против Супермена: 
На заре справедливости

330 360 194 542 900 000 873 260 194 37,8 62,2

9 Отряд самоубийц 325 100 054 420 500 000 745 600 054 43,6 56,4

10 Зверопой 270 327 395 357 751 328 631 029 045 43,0 57,0
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Крупнейшие теле- и кинорынки с участием  
российских картин, 2016 г.

Крупнейшие кинофестивали и кинопремии с участием  
российских картин, 2016 г.

Источник: Роскино

Источник: Роскино

№ Дата Мероприятие Страна, город Компании- 
участники

Кол-во 
фильмов

Сумма сделок 
по продаже 
российских 

картин, 
млн $

Российские 
фильмы- 

хедлайнеры

1 Февраль European Film Market Германия, 
Берлин

41 57 2,2 Экипаж

2 Март Filmart Китай, Гон-
конг

34 42 0,7 Волки и овцы: 
бе-е-езумное 
превращение
Снежная  
королева 3. 
Огонь и лед

3 Апрель Международный рынок 
аудиовизуального контента 
MIPTV

Франция, 
Канны

22 50 2

4 Май Marché du Film Франция, 
Канны

45 65 7 Притяжение
Экипаж

5 Сентябрь Venice Production Bridge Италия,  
Венеция

18 23 0,5

6 Сентябрь Кинорынок 41-го Междуна-
родного кинофестиваля в 
Торонто

Канада,  
Торонто

32 46 1,5 Дуэлянт
Зоология
Следующий

7 Октябрь Международный рынок 
телевизионных программ 
для детей MIPJunior

Франция, 
Канны

12 0,21 Шарлотта  
и Кваксон

8 Октябрь Международный рынок 
аудиовизуального кон-
тента для всех платформ 
MIPCOM

Франция, 
Канны

40 65 2,5 Мата Хари

9 Ноябрь American Film Market (AFM) США,  
Лос-Анджелес

40 67 3 Викинг
Притяжение

№ Дата Мероприятие Страна, 
город

Фильм Жанр Примечание

1 Январь Премия Американской 
академии кинематогра-
фических искусств и наук 
(«Оскар»)

США, 
Лос-Анджелес

Мы не можем жить 
без космоса

анимация номинант

2 Февраль 66-й Берлинский междуна-
родный кинофестиваль 

Германия, 
Берлин

Тряпичный союз комедия участник  
программы

3 Май 69-й Каннский международ-
ный кинофестиваль

Франция, 
Канны

Слушая Бетховена анимация участник  
программы

Ученик драма лауреат

4 Сентябрь 73-й Венецианский между-
народный кинофестиваль

Италия,  
Венеция

Рай драма лауреат

5 Сентябрь 41-й Международный  
кинофестиваль в Торонто

Канада,  
Торонто

Дуэлянт драма участник  
программы

Зоология драма участник  
программы

Следующий короткометражный участник  
программы

6 Октябрь Лондонский международ-
ный кинофестиваль BFI

Великобрита-
ния, Лондон

Зоология драма участник  
программы

Ученик драма участник  
программы

Морошка короткометражный / 
анимация

участник  
программы

Бегемот и компот короткометражный / 
анимация

участник  
программы

Танцовщик документальный участник  
программы

Город-герой короткометражный участник  
программы

7 Ноябрь Неделя нового российского 
кино

США, 
 Лос-Андже-
лес

Дуэлянт драма вне конкурса

Хороший мальчик комедия вне конкурса

Тряпичный союз комедия вне конкурса

Зоология драма вне конкурса

Притяжение фантастика вне конкурса

ПРОДВИЖЕНИЕ  
РОССИЙСКОГО КИНО

Продвижение российского кино на иностранных тер-
риториях осуществляется главным образом посред-
ством участия российских фильмов и кинокомпаний 
в крупнейших международных кинофестивалях, кино-
рынках, кинонеделях. Ежегодно Министерством куль-
туры Российской Федерации выделяется субсидия 
на эти цели. В 2016 г. было проведено 59 российских 
киномероприятий (недели, фестивали, дни) в 33 стра-
нах. Получателем субсидии и организатором продви-
жения российского кино на международных кино- и те-
лерынках является компания АО «Роскино». В 2016 г. 
при поддержке Минкультуры России и в партнерстве с 
ПАО «Аэрофлот» Роскино организовало 11 мероприя-
тий в семи странах мира, представив на девяти веду-
щих кино- и телерынках 55 российских компаний, 76 
национальных фильмов и телевизионных сериалов.

Общая сумма сделок по продажам национальных 
фильмов на девяти теле- и кинорынках в  2016 г. 
составила $19,6 млн. Сборы российских фильмов 
в  международном прокате в  2016  г.  выросли по 
сравнению с 2015 г. более чем на 100%: в 2015 г. 20 
российских фильмов собрали $17 млн, в 2016 г. те 
же 20 фильмов – $44 млн.

В январе 2016 г. единственным номинантом на 
премию «Оскар» от России стала анимационная 
лента «Мы не можем жить без космоса» Констан-
тина Бронзита, попавшая в номинацию «Лучший 
анимационный короткометражный фильм». Ре-
жиссер представил страну в Лос-Анджелесе на 
торжественной церемонии вручения премии Аме-
риканской киноакадемии.

В феврале 2016 г. на 66-м Берлинском междуна-
родном кинофестивале было представлено пять 

проектов из России. Один из них, дебютный фильм 
Михаила Местецкого «Тряпичный союз», вошел 
в конкурсную программу Generation 14 plus. Позднее 
фильм стал участником Недели нового российского 
кино в Лос-Анджелесе.

Продвижение российского кино на международных 
кинорынках проходит посредством работы стенда 
Russian Cinema Worldwide, объединяющего рос-
сийские фильмы и кинокомпании.

 
Кинорынок – 
деловое мероприятие, организуемое с целью 
представления фильмов и заключения сделок между 
участниками рынка киноиндустрии – представи-
телями дистрибьюторов, организаций кинопоказа, 
продюсерами и др. Как правило, кинорынки прово-
дятся регулярно – как в рамках крупных междуна-
родных кинофестивалей, так и в самостоятельном 
режиме в странах со значительными объемами 
кинопроката.
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На кинорынке European Film Market работала 41 
компания из России, было представлено 57 на-
циональных фильмов. Сумма продаж превысила 
$2,2 млн. Хедлайнером продаж стал фильм «Эки-
паж» Николая Лебедева.

В марте 2016 г. в Гонконге состоялся 40-й киноры-
нок Filmart. На нем Россия была представлена 42 
национальными фильмами и 34 компаниями. Сум-
ма продаж составила $700 тыс.

В апреле 2016 г. в Канне прошел крупнейший 
в  мире Международный рынок аудиовизуального 
контента MIPTV. По сравнению с  2015 г. количе-
ство российских участников MIPTV выросло на 8%. 
22 российские компании представили 50 проектов. 
По итогам работы сумма продаж составила $2 млн.

В мае 2016 г. на 69-м Каннском международном 
кинофестивале Россия стала хедлайнером ки-
норынка Marché du Film – торжественный при-
ем в честь его открытия был посвящен россий-
скому кинематографу. За восемь дней работы 
в Российском павильоне было организовано 12 
мероприятий разного формата, от презентаций 
шоу-кейсов до международных конференций. 
Посещаемость Российского павильона соста-
вила более 2 тыс. человек в день. Фильм «Уче-
ник» Кирилла Серебренникова, участвовавший 

в каннской программе «Особый взгляд», был 
удостоен Премии Франсуа Шале.

В рамках Marché du Film в Канне российский стенд 
объединил 45 компаний из России. Международным 
закупщикам было предложено 65 российских филь-
мов. Лидерами продаж Каннского кинорынка оказа-
лись «Притяжение» Федора Бондарчука и «Экипаж» 
Николая Лебедева. Общая сумма по 12 российским 
проектам, проданным в Канне, составила более 
$7 млн, причем значительную долю составила сдел-
ка по продаже фильма «Притяжение» – $3 млн.

В сентябре 2016 г. состоялся 73-й Венецианский 
международный кинофестиваль. В основном кон-
курсе Россию представила драма Андрея Конча-
ловского «Рай» – фильм получил Серебряного льва 
за лучшую режиссуру. В  рамках кинорынка Venice 
Production Bridge 18 российских компаний представи-
ли 23 национальных фильма. Сумма продаж соста-
вила $500 тыс.

В сентябре 2016 г. на 41-м Международном кино-
фестивале в Торонто свои новые работы пред-
ставили три российских режиссера: Алексей Миз-
гирев («Дуэлянт»), Виталий Манский («Родные») 
и Иван Твердовский («Зоология»). В программу 
короткого метра вошел фильм «Следующие» 
Елены Бродач. 

Динамика сборов российских фильмов в зарубежном  
прокате, 2015–2016 гг., млн $

Источники: Роскино, «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot
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32 российские компании представили в Торонто 46 
национальных фильмов. Совокупная сумма сделок 
составила более $1,5 млн. Лидером продаж стал 
«Дуэлянт» Алексея Мизгирева.

В октябре 2016 года в программу Dare Лондонско-
го международного кинофестиваля вашел фильм 
Ивана Твердовского «Зоология». В  программе 
Debate были представлены фильмы «Ученик» Ки-
рилла Серебренникова и «Родные» Виталия Ман-
ского. В  рамках короткометражной анимационной 
программы были показаны фильмы «Морошка»  
Полины Минченок и «Бегемот и компот» Алексея 
Минченка. 

На Международном рынке телевизионных про-
грамм для детей MIPJunior общая сумма сделок по 
анимационным проектам 12 российских компаний со-
ставила более $210 тыс.

В октябре 2016 г. в Канне состоялся Международ-
ный рынок аудиовизуального контента для всех 
платформ MIPCOM. Впервые проект из России 
предварил открытие. Премьера многосерийного 
проекта «Мата Хари» прошла при участии членов 
международной съемочной группы – актеров Ва-

ины Джоканте, Кристофера Ламберта, Йехецкеля 
Лазарова и Алексея Гуськова. Права на сериал при-
обрела немецкая компания Red Arrow International. 
Всего на российском стенде 40 компаний предста-
вили 65 российских проектов. Сумма сделок соста-
вила $2,5 млн.

В ноябре 2016 г. в Лос-Анджелесе состоялся кино-
рынок American Film Market. 40 российских компаний 
представили 67 фильмов. Сумма продаж составила 
$3 млн. Лидерами продаж стали «Викинг» Андрея 
Кравчука и «Притяжение» Федора Бондарчука.

За несколько дней до AFM в Лос-Анджелесе 
состоялась Неделя нового российского кино, 
в  рамках которой зрители увидели российские 
полнометражные фильмы производства 2016  г., 
отмеченные призами фестивалей и потенциалом 
на международных рынках: «Дуэлянт» Алексея 
Мизгирева, «Хороший мальчик» Оксаны Карас, 
«Тряпичный союз» Михаила Местецкого, «Зооло-
гия» Ивана Твердовского, а также короткометраж-
ные картины. Одним из ярких событий Недели 
нового российского кино в Лос-Анджелесе стала 
презентация фантастического блокбастера «При-
тяжение» Федора Бондарчука.

Фото: Denis Makarenko/Shutterstock.com
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Источники: «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot

Прокатчик фильмов Cineplexx предоставляет данные о сборах в Сербии и Черногории без разделения по странам.

6Количество фильмов в стране

США и Канада  – 9 370 624

Мексика – 63 459

Колумбия – 62 393

ОАЭ – 136 236

Украина – 2 224 990

Румыния – 599 072

Болгария – 352 485

Сербия и Черногория – 20 268

Финляндия – 85 067

Литва – 324 268

Словакия – 23 553

Венгрия – 42 114

Латвия – 264 964

Эстония – 105 069

Швеция – 68 317

Норвегия – 122 989

Исландия – 22 985

Турция – 573 241

Сингапур – 16 113

Таиланд – 111 982

Тайвань – 81 705

Южная Корея – 401 987

Китай – 24 547 062

Перу – 153 103

Боливия – 73 831

Великобритания – 603 273

Дания – 37 892 Польша – 937 401

Чехия – 232 358

Бельгия – 47 390

Швейцария – 43 587

Франция – 375 665

Испания – 2 278

Португалия – 121 357

Словения –  57 709

Хорватия – 110 875

Италия – 778 840

Греция – 24 477

Нидерланды – 161 525

Германия – 383 827

ЮАР – 45 756

Австралия – 32 161
Чили – 16 261

Аргентина – 47 688

Парагвай – 16 861
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20 самых кассовых российских релизов 
 в международном прокате, 2016 г.

Источники: «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot, Фонд кино

№ Фильм Сборы в 
России, $

Сборы в меж-
дународном 

прокате,$

Доля сборов 
России

 %

Доля сборов 
международ-
ного проката,

%

Кол-во 
стран, 

закупивших 
фильм

Производи-
тель

1 Хардкор 2 484 599 13 422 503 15,6 84,4 38 ТаББаК

2 Он – Дракон 1 613 511 8 856 296 15,4 84,6 4 ТаББаК

3 Снежная королева 2: 
Перезаморозка

5 148 442 5 712 000 47,4 52,6 6 Wizart 
Animation

4 Экипаж 21 387 712 4 904 714 81,3 18,7 5 Студия 
«ТРИТЭ» 

Никиты 
Михалкова

5 Мафия: Игра на 
выживание

3 725 599 3 237 397 53,5 46,5 3 Энджой 
мувиз

6 Крякнутые каникулы 907 846 3 001 207 23,2 76,8 4 Animation 
Studio RIM

7 8 лучших свиданий 2 193 569 1 349 342 61,9 38,1 2 Квартал 95

8 Волки и овцы:  
бе-е-е-зумное  
превращение

2 194 464 1 189 689 64,8 35,2 9 Wizart 
Animation

9 Савва. Сердце 
воина

2 816 092 1 014 796 73,5 26,5 12 Глюкоза 
Продакшн

10 Дуэлянт 5 766 792 936 287 86,0 14,0 2 Нон-Стоп 
Продакшн

11 Иван Царевич 
и Серый Волк 3

9 632 512 276 694 97,2 2,8 1 Студия 
анимацион-

ного кино 
«Мельница»

12 День выборов 2 3 946 452 218 323 94,8 5,2 1 Кедр Про

13 В лучах солнца 51 029 167 497 23,4 76,6 2 Vertov Studio

14 Одноклассницы 715 472 163 611 81,4 18,6 4 Кинофирма

15 Белка и Стрелка: 
Лунные приключения

5 967 585 103 187 98,3 1,7 3 КиноАтис

16 Статус: Свободен 1 925 553 77 045 96,2 3,8 2 Леополис

17 30 свиданий 1 090 510 48 646 95,7 4,3 1 Инспирейшн 
Филмс

18 Синдбад. Пираты 
семи штормов

301 975 32 045 90,4 9,6 1 Студия 
анимацион-

ного кино 
«Мельница»

19 Коллектор 702 044 19 717 97,3 2,7 1 Паприка 
Продакшн

20 Диггеры 573 616 11 622 98,0 2,0 1 ПЦ «Горад»

Прокат российских фильмов  
за рубежом, 2016 г.

Страна Название фильма Сборы,$ Суммарные сборы  
по стране, $

Китай Хардкор 147 062 24 547 062

Он – Дракон 8 814 761

Экипаж 4 613 127

Мафия: Игра на выживание 3 097 754

Крякнутые каникулы 2 777 313

Снежная королева 2:  
Перезаморозка

5 000 000

США и Канада Хардкор 9 252 038 9 370 624

В лучах солнца 105 136

Дуэлянт 13 450

Украина Хардкор 60 613 2 224 990

Он – Дракон 24 759

8 лучших свиданий 1 315 394

Иван Царевич и Серый Волк 3 276 694

День выборов 2 197 388

Дуэлянт 922 837

Статус: Свободен 58 105

30 свиданий 48 646

Синдбад. Пираты семи штормов 32 045

Одноклассницы 18 628

Коллектор 19 717

Диггеры 11 622

Савва. Сердце воина 68 533

Польша Хардкор 249 018 937 401

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 246 466

Савва. Сердце воина 441 917

Италия Хардкор 643 580 778 840

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 135 260

Великобритания Хардкор 583 996 603 273

Савва. Сердце воина 19 227

Румыния Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 83 622 599 072

Савва. Сердце воина 193 542

Снежная королева 2: Перезаморозка 321 908

Турция Крякнутые каникулы 151 731 573 241

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 401 871

Савва. Сердце воина 19 639

Южная Корея Хардкор 339 626 401 987

В лучах солнца 62 361

Германия Хардкор 383 827 383 827
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Страна Название фильма Сборы,$ Суммарные сборы  
по стране, $

Франция Хардкор 375 665 375 665

Болгария Крякнутые каникулы 35 543 352 485

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 167 323

Савва. Сердце воина 51 085

Снежная королева 2: Перезаморозка 97 534

Литва Хардкор 25 618 324 268

Он – Дракон 11 900

Экипаж 95 766

Мафия: Игра на выживание 42 965

8 лучших свиданий 33 948

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 59 334

Статус: Свободен 18 940

Одноклассницы 35 797

Латвия Хардкор 21 173 264 964

Он – Дракон 4 876

Экипаж 75 837

Мафия: Игра на выживание 31 128

Крякнутые каникулы 36 620

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 30 588

Одноклассницы 64 742

Чехия Хардкор 109 725 232 358

Снежная королева 2: Перезаморозка 122 633

ОАЭ Экипаж 46 153 136 236

Савва. Сердце воина 65 550

Белка и Стрелка: Лунные приключения 24 533

Нидерланды Хардкор 161 525 161 525

Перу Хардкор 21 751  153 103

Снежная королева 2: Перезаморозка 131 532

Норвегия Хардкор 112 989 122 989

Португалия Хардкор 94 620 121 357

Савва. Сердце воина 26 737

Таиланд Хардкор 111 982 111 982

Хорватия Хардкор 27 412 110 875

Савва. Сердце воина 83 462

Эстония Хардкор 21 661 105 069

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 38 964

Одноклассницы 44 444

Финляндия Хардкор 85 067 85 067

Тайвань Хардкор 81 705 81 705

Страна Название фильма Сборы,$ Суммарные сборы  
по стране, $

Словения Хардкор 10 513  57 709

Волки и овцы: бе-е-е-зумное превращение 26 261

Савва. Сердце воина 20 935

Боливия Экипаж 73 831 73 831

Швеция Хардкор 68 317 68 317

Мексика Хардкор 63 459 63 459

Колумбия Белка и Стрелка: Лунные приключения 62 393 62 393

Аргентина Хардкор 47 688 47 688

Бельгия Хардкор 47 390 47 390

ЮАР Хардкор 7 363 45 756

Снежная королева 2: Перезаморозка 38 393

Швейцария Хардкор 43 587 43 587

Венгрия Хардкор 29 955 42 114

Савва. Сердце воина 12 159

Дания Хардкор 37 892 37 892

Австралия Хардкор 32 161 32 161

Греция Хардкор 24 477 24 477

Словакия Хардкор 52 553 23 553

Исландия Хардкор 22 985 22 985

Сербия и Черногория* Хардкор 8 258 20 268

Савва. Сердце воина 12 010

Парагвай Хардкор 16 861 16 861

Чили Белка и Стрелка: Лунные приключения 16 261 16 261

Сингапур Хардкор 16 113 16 113

Испания Хардкор 2 278 2 278

Источники: «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot

* Прокатчик фильмов Cineplexx предоставляет данные о сборах в Сербии и Черногории без разделения по странам.

Прокат российских фильмов за рубежом, 2016 г. (продолжение)
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Сборы российских фильмов в зарубежных странах, 2016 г.
Страна Сборы российских 

фильмов в прокате, $
Число российских фильмов  

в прокате
Средние сборы на один 

фильм, $

Китай 24 547 062 6 4 091 177

США и Канада 9 370 624 3 3 123 541

Украина 2 224 990 13 171 153

Польша 937 401 3 312 467

Италия 778 840 2 389 420

Великобритания 603 273 2 301 637

Румыния 599 072 3 199 691

Турция 573 241 3 191 080

Южная Корея 401 987 2 200 994

Германия 383 827 1 383 827

Франция 375 665 1 375 665

Болгария 352 485 4 88 121

Литва 324 268 8 40 534

Латвия 264 964 7 37 852

Чехия 232 358 2 116 179

ОАЭ 201 786 3 67 262

Нидерланды 161 525 1 161 525

Перу 153 103 2 76 552

Норвегия 122 989 1 122 989

Португалия 121 357 2 60 679

Таиланд 111 982 1 111 982

Хорватия 110 875 2 55 438

Эстония 105 069 3 35 023

Финляндия 85 067 1 85 067

Тайвань 81 705 1 81 705

Словения 78 644 3 26 215

Боливия 73 831 1 73 831

Швеция 68 317 1 68 317

Мексика 63 459 1 63 459

Колумбия 62 393 1 62 393

Жанры самых кассовых российских релизов  
в международном прокате, 2016 г., %

Источники: «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot

35 – Мультфильм

15 – Комедия

10 – Боевик

5 – Фэнтези

5 – Документальный фильм

10 – Мелодрама

10 – Драма

5 – Фантастика

5 – Ужасы

Сборы российских фильмов из топ-10 международного  
проката, 2016 г., %

Источники: «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot

30,70 – Хардкор

20,22 – Он – Дракон

11,19 – Экипаж

6,92 – Крякнутые каникулы

2,72 – Волки и овцы:  
бе-е-е-зумное превращение

13,06 – Снежная королева 2: 
Перезаморозка

7,64 – Мафия: Игра на выживание

3,09 – 8 лучших свиданий

2,32 – Савва. Сердце воина

2,14 – Дуэлянт
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Таким образом, общие сборы топ-20 российских филь-
мов на международных территориях в 2016 г. превы-
сили $44 млн, что составляет более 2,5 млрд руб. Для 
сравнения: кассовые сборы российского кино на тер-
ритории Российской Федерации в 2016 г. составили, по 
данным ЕАИС, 8,6 млрд руб.

Самыми кассовыми картинами на международном 
рынке стали:

1. «Хардкор» – $13,4 млн. Сборы в международном 
прокате составили 84,4% от общей кассы фильма. 
Основные сборы пришлись на США ($9,2 млн).

2. «Он – дракон» – $8,9 млн. Сборы в международ-
ном прокате составили 84,6% от общей кассы филь-
ма. Основные сборы пришлись на Китай ($8,8 млн).

3. «Снежная королева 2: Перезаморозка» –  
$5,7 млн. Сборы в международном прокате соста-
вили 52,6% от общей кассы фильма. Основные 
сборы пришлись на Китай ($5 млн).

4. «Экипаж» – $4,8 млн. Сборы в международном 
прокате составили 18,6% от общей кассы фильма. 
Основные сборы пришлись на Китай ($4,6 млн).

5. «Мафия: Игра на выживание» – $3,3 млн. Сбо-
ры в международном прокате составили 47,3% от 
общей кассы фильма. Основные сборы пришлись 
на Китай ($3,2 млн).

6. «Крякнутые каникулы» – $3 млн. Сборы в меж-
дународном прокате составили 76,9% от общей 
кассы фильма. Основные сборы пришлись на Ки-
тай ($2,8 млн).

7. «8 лучших свиданий» – $1,35 млн. Сборы 
в международном прокате составили 38,1% от об-
щей кассы фильма. Основные сборы пришлись на 
Украину ($1,31 млн).

8. «Волки и овцы: бе-е-е-зумное превраще-
ние» – $1,2 млн. Сборы в международном прокате  

Страна Сборы российских 
фильмов в прокате, $

Число российских фильмов  
в прокате

Средние сборы на один 
фильм, $

Аргентина 47 688 1 47 688

Бельгия 47 390 1 47 390

ЮАР 45 756 2 22 878

Швейцария 43 587 1 43 587

Венгрия 42 114 2 21 057

Дания 37 892 1 37 892

Австралия 32 161 1 32 161

Греция 24 477 1 24 477

Словакия 23 553 1 23 553

Исландия 22 985 1 22 985

Сербия и Черногория* 20 268 2 10 134

Парагвай 16 861 1 16 861

Чили 16 261 1 16 261

Сингапур 16 113 1 16 113

Испания 2 278 1 2 278

Источники: «Кинобизнес сегодня», Box Office Mojo, Ebot, Фонд кино

*Прокатчик фильмов Cineplexx предоставляет данные о сборах в Сербии и Черногории без разделения по странам.

Съемки фильма «Викинг» © Централ Партнершип

составили 35,2% от общей кассы фильма. Основ-
ные сборы пришлись на Турцию ($401,8 тыс.).

9. «Савва. Сердце воина» – $1 млн. Сборы в меж-
дународном прокате составили 26,5% от общей 
кассы фильма. Основные сборы пришлись на 
Польшу ($442 тыс.).

10. «Дуэлянт» – $936 тыс. Сборы в международном 
прокате составили 14% от общей кассы фильма. 
Основные сборы пришлись на Украину ($923 тыс.).

Самые высокие сборы российских фильмов были 
зафиксированы в Китае ($24,5 млн), США ($9,4 
млн) и Украине ($2,2 млн). При этом по числу 

фильмов, которые были в прокате, лидирует Укра-
ина (13 картин), затем идут страны Прибалтики 
(Литва – 8, Латвия – 7) и Китай (6 картин). Не-
смотря на то, что по сборам российских фильмов 
США попали на второе место, 99% кассы в этой 
стране обеспечила только одна картина – «Хард-
кор», производством которой Россия занималась 
совместно со Штатами. 

Чаще всего на иностранные рынки закупали оте-
чественные мультфильмы. Так, в топ-20 по сборам 
в мировом прокате попало сразу семь анимацион-
ных картин. Фильмов всех остальных жанров было 
в разы меньше: три комедии, два боевика, две дра-
мы и две мелодрамы.

 
Самые высокие сборы российских фильмов были зафиксированы 
в Китае ($24,5 млн), США ($9,4 млн) и Украине ($2,2 млн)

Сборы российских фильмов в зарубежных странах, 2016 г. (продолжение)
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В 2016 г. объем рынка кинопроката в России составил 
48,3 млрд руб. Совокупная посещаемость кинотеа-
тров выросла на 10,3% и достигла 191,6 млн зрите-
лей. Средняя цена билета осталась на уровне 2015 
г. и составила 252 руб. В среднем на сеанс в 2016 г. 
приходилось 22 зрителя. В прокате было 596 картин, 
из которых 486 – релизы 2016 г. и 110 – фильмы пре-
дыдущих лет, прокат которых продолжился в 2016 г.

Релизные сборы 486 фильмов 2016 г. по итогам 
проката составили 50,5 млрд руб.; общее коли-
чество зрителей – 201 млн чел. 12 фильмов пре-
одолели планку в 1 млрд руб., собрав в прокате 
17,3 млрд руб. (34% совокупных сборов фильмов 
2016 г.). Среди них оказались и картины российско-
го производства – «Викинг» (1,5 млрд руб.) и «Эки-
паж» (1,4 млрд руб.).

Российское кино в 2016 г. продемонстрировало 
рекордные показатели. Сборы российских филь-
мов составили 8,6 млрд руб. (17,8% от совокупных 
сборов), а посещаемость – 35,2 млн чел. (18,4%). 

В прокат вышли 156 новых фильмов. Их релизные 
сборы по итогам проката составили 10,8 млрд руб., 
посещаемость – 44,5 млн чел.

ТЕНДЕНЦИИ 2016 Г.

Исследование показало следующие тенденции 
в российской киноиндустрии в 2016 г:

1. Рост кассовых сборов и посещаемости киноте-
атров как в национальном прокате в целом, так 
и в отношении отечественного кино.

Объем рынка кинопроката в рублевом выражении 
увеличился на 11,1% по сравнению с 2015 г., при этом 
сборы российских фильмов возросли на 18,7%. По-
сещаемость кинотеатров увеличилась на 10,3%, рост 
посещаемости российского кино составил 13,3%. 
Доля российского кино составила 17,8% совокупных 
кассовых сборов и 18,4% совокупной посещаемости 
кинотеатров в 2016 г.

Ключевые показатели киноиндустрии  
Российской Федерации, 2016 г.

Кинопрокат

Кинопоказ

Кинофестивали

Телевидение

Кинообразование

Видео для домашнего просмотра

Календарные сборы, млрд руб.

Календарные сборы российских фильмов, млрд руб.

Календарная посещаемость российского кино, млн чел.

Доля календарных сборов российского кино, %

Доля календарной посещаемости российского кино, %

Рост числа подключений платного ТВ, %

48,3
8,6
35,2

4,1

50,5
10,8
44,5

353

178

11,18

8
 6
25

Число премий, полученных российскими фильмами  
на международных кинофестивалях класса «А»

Число государственных киновузов

Число частных киновузов и киношкол

Релизные сборы, млрд руб.

Релизные сборы российских фильмов, млрд руб.

Релизная посещаемость российского кино, млн чел.

Доля релизных сборов российского кино, %

Доля релизной посещаемости российского кино, %

Количество релизов на DVD

Количество релизов на Blu-Ray

Объем рынка легальных видеосервисов,  
млрд руб.

191,6

1 367

486

187

252,2

4 491

156 12
Посещаемость,  

млн чел.

Число кинотеатров  
к концу года

Общее число  
релизов

Открылось кинозалов 
в рамках программы 

модернизации

Средняя цена билета, 
руб. 

Число кинозалов  
к концу года

Число российских 
релизов

Число фильмов,  
собравших более  

1 млрд руб.

63% (93,2 млн чел.) 
— имеют доступ  
к услугам кинопоказа

16% – доля времени просмотра  
художественных фильмов

4% – доля времени просмотра  
документальных фильмов

от общего времени просмотра всех программ на ТВ

17,8 21,5

18,4 22,2

Кинопроизводство

Международный прокат

1,97 

76

44 Общие сборы 20 крупнейших российских фильмов  
в международном прокате, млн $

Объем субсидий по линии Минкультуры России,  
млрд руб.
Количество игровых фильмов, запущенных в производ-
ство в 2016 г. при поддержке Минкультуры России

Объем финансовой поддержки по линии  
Фонда кино, млрд руб.
Количество полнометражных фильмов, поддержанных 
Фондом кино

3,5 

56

Средний бюджет игровых российских фильмов, млн руб

Средний бюджет анимационных российских фильмов, млн руб.

157,8
189,8
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2. Сокращение объема государственного фи-
нансирования сферы национального кинопро-
изводства.

Несмотря на рост совокупного объема государ-
ственной поддержки кинематографии с  2013 г. 
(с 6,7 млрд руб. до 7,2 млрд руб.), поддержка не-
посредственно кинопроизводства из средств суб-
сидий сократилась (с 6 млрд руб. до 4,8 млрд руб.).

Дополнительно к субсидиям Фонд кино в 2016 г. ре-
инвестировал в отрасль 1,42 млрд руб., возвращен-
ных организациями кинематографии по заверше-
нии производства и/или проката фильмов согласно 
условиям договоров. Важно отметить, что эти сред-
ства были направлены на разработку, производство 
и прокат новых фильмов на условиях 100%-ной 
возвратности предоставленных средств. Объем 
поддержки производства фильмов из средств ре-
инвестированного капитала составил 650,1 млн 
руб., разработки кинопроектов – 44,9 млн руб. Та-
ким образом, средства, реинвестируемые Фондом 
в отрасль, позволили компенсировать снижение 
объема государственной поддержки кинопроиз-
водства из средств субсидии, увеличив суммарный 
объем финансовой поддержки кинопроизводства 
в 2016 г. с 4,82 млрд руб. до 5,47 млрд руб. за счет, 
по сути, средств «беспроцентного кредитования».

3. Усиление государственного регулирования 
сферы кинопоказа и кинопроката. 

На фоне государственных инициатив по значитель-
ному ужесточению государственного регулирования 
национального кинопроката, введению дополни-
тельных институтов протекционизма государством 
был начат диалог с основными участниками сферы 
кинопоказа и кинодистрибьюции. Основными ре-
зультатами этого можно считать соглашение, подпи-
санное представителями крупнейших киносетей о, 
по сути, добровольном ограничении минимальной 
доли сеансов, выделяемых фильмам российского 
производства (не менее 20%), а также создание при 
Минкультуры России совета по регулированию дат 
выхода в прокат, в который вошли представители 
крупнейших киносетей и дистрибьюторов контента.

4. «Блокбастеризация рынка». 

Наиболее крупные проекты, которые вызывали ин-
терес зрителей еще до выхода в прокат благодаря 

высоким бюджетам и звездному актерскому соста-
ву, стали собирать больше, чем раньше, а вот сред-
ние релизы – недобирать. Доля релизов, собрав-
ших в прокате более 1 млрд руб., в предыдущие 
годы находилась в пределах 25%, однако в 2016 г. 
она достигла 34%. Кроме того, впервые после ре-
лиза фильма «Аватар» в национальном россий-
ском прокате зафиксировано преодоление планки 
в 2 млрд руб. («Зверополис»). Изменение спроса 
на блокбастеры привело к росту общих сборов на 
10% и такому же росту посещаемости относитель-
но 2015 г. Почти каждый месяц в прокат выходили 
фильмы, собирающие более 1 млрд руб. – именно 
они и стали драйверами роста рынка. Среди них 
оказалось и две картины российского производ-
ства – «Экипаж» и «Викинг».

5. Рост доступности услуг современного циф-
рового кинопоказа. 

Важным событием для отечественной киноинду-
стрии стали первые результаты масштабной про-
граммы кинофикации малых городов, начатой Фон-
дом кино в конце 2015 г. За 2016 г. открылось 187 
кинозалов в городах с населением менее 100 тыс. 
жителей. По итогам всех трех волн модернизации 
будут открыты кинотеатры в 396 населенных пун-
ктах. К услугам современного кинопоказа в 2016 г. 
имели доступ 93,2 млн человек, что составляет 
63% от населения Российской Федерации. От-
носительно 2015 г. этот показатель вырос на 5%, 
причем в  первую очередь уровень кинофикации 
заметно вырос в городах с населением от 250 тыс. 
до 500 тыс. жителей, что связано с  интенсивным 
процессом открытия многозальных кинотеатров. 
В этой категории рост составил 27%. На 22% вырос 

уровень кинофикации в городах с  населением от 
100 тыс. до 250 тыс. жителей. Вместе с тем стоит 
отметить, что программа модернизации кинотеа-
тров в малых городах, проводимая Фондом кино, 
скорее всего, не окажет существенного влияния на 
динамику экономических показателей рынка наци-
онального кинопроката, т.к. коммерческий потен-
циал локальных рынков малых городов слишком 
ограничен. Однако рост доступности кинотеатров 
будет стимулировать развитие культуры киносмо-
трения, формировать привычку потребления кино-
контента посредством просмотра в кинозале.

6. Корректировка модели зрительского пове-
дения при выборе похода в кинотеатр как вида 
досуга.

Опрос ВЦИОМ, проведенный по заказу Фонда кино, 
показал, что в условиях сокращения реальных до-
ходов населения, выбирая поход в кино как вид 
досуга, зритель стал тщательнее подбирать филь-
мы и, отталкиваясь от выбора конкретной карти-
ны, планировать дату посещения кинотеатра. Доля 
спонтанных походов в кино снизилась. Вместе с тем 
зрители, составляющие ядро аудитории, увеличили 
частоту походов в кино, что и стало причиной роста 
сборов блокбастеров и рынка в целом. Люди, кото-
рые не имели привычки ходить в кинотеатры рань-
ше, не стали делать этого и в 2016 г., даже несмотря 
на то, что этот вид развлечений, в отличие от многих 
других, за последние два года не изменился в цене. 

7. Рост объема зарубежного проката россий-
ских фильмов.

Российская киноиндустрия постепенно завоевыва-
ет позиции в мировом прокате. Так, релизные сборы 
20 крупнейших российских фильмов в международ-
ном прокате составили в 2016 г. $44 млн, т.е. более 
2,5 млрд руб. Среди успешных картин на международ-
ном рынке – «Он – дракон», «Экипаж» и «Снежная ко-
ролева 2: Перезаморозка». Важно отметить, что почти 
половина от общей суммы сборов поступила из Китая. 

На пресс-конференции, посвященной итогам Года 
российского кино, министр культуры Российской Фе-
дерации Владимир Мединский положительно оха-
рактеризовал результаты, достигнутые отечествен-
ной кинематографией, и озвучил задачи, стоящие 
перед киноиндустрией в 2017 г. В их число вошли:

1. Противодействие нелегальному потребле-
нию отечественного киноконтента.

2. Усиление политики государственного протек-
ционизма в области кинопроката в целях защи-
ты интересов российских кинопроизводителей.

3. Дальнейшее развитие сети кинопоказа, в том 
числе в малых городах, а также рост доступно-
сти услуг кинопоказа для населения.

4. Повышение качества национальных фильмов 
посредством ужесточения экспертизы кинопро-
ектов в ходе отбора на получение финансовой 
поддержки производства. 

5. Стимулирование производства националь-
ных фильмов-событий путем расширения го-
сударственной поддержки масштабных, круп-
нобюджетных проектов, ориентированных на 
привлечение значительного количества зрите-
лей в кинотеатры страны.

К моменту завершения работ по настоящему иссле-
дованию по многим из перечисленных направлений 
уже проводилась работа и принимались меры, так 
что эксперты ожидают от 2017 г. закрепления успе-
хов и ускорения темпов развития киноиндустрии.

 
Российское кино в 2016 г. 
продемонстрировало 
рекордные показатели. 
Сборы российских 
фильмов составили 
8,6 млрд руб. (17,8% 
от совокупных сборов), 
а посещаемость – 
35,2 млн чел. (18,4%)

 
Зрители, составляющие 
ядро аудитории, 
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и стало причиной роста 
сборов блокбастеров 
и рынка в целом
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